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Ranking of European metropolises 
based on 15 indicators 



Size and evolution of « metropolitan » jobs 



Executives  
proportion of total population 

  Strasbourg      Lyon         Nantes          

Commerce de gros 19,8 22,6 19,1 

Commerce de détail 8,5    10,4              8,8            

Immobilier 11,9             15,7             15,5           

Administration 19,4              18 8,1           

Activités domestiques 11,4              18 16,9           

Restauration 4,6                5,7              4,3           

Industries agricoles et 
alim. 

10,3                11,2          11,1 

Chimie 24,2                31,2          24,6 

Pharmacie 23,1                22,1 28,5 

Equipement électrique 20,1                22,8          26,3 

Agences de voyage 13,4                 15,5          10,9 



Migrations (net flows) 
 1968-2010  
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Creative map of France 
(Sébastien Chantelot) 



Evolution of income/head 
1999-2009 specificity index/ France (whole)  
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Creative types (R. Florida) 



Evolution of 3 categories of creative activities in 
Strasbourg 

Nb establ. 2009 - 2013 
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Creative jobs within  
the Strasbourg urban area 



Creative potential of French regions: 
Techno vs non techno 



Thanks for your attention 


